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Choisir une ambiance
en cohérence avec notre territoire, nos 
cibles et nous-mêmes.



Bureau
Parentis en Born

Bureau
Biscarrosse Plage

Bureau
Sanguinet

Bâtiment existant Bâtiment existant Délocalisation Opération 
cœur de village 2

Consultation des entreprises :
Novembre et décembre 2023

Demande de Permis de 
construire déposée en mars 

2024

Concours architecte :
Choix juin 2024

Travaux :
Février 2024avril 2024

Consultation des entreprises :
Avril et mai 2024

Participation OT à la 
réalisation de l’étude 
préalable de phase 2 : 

Scénographie, 
Fonctionnalités, Process 

Livraison et « prise en main » :
1ère quinzaine avril 2024

Travaux + Délocalisation  du 
Bureau d’accueil (bâtiment 

gendarmerie) : 

Septembre 2024 avril 2025

Ouverture au public : 
15 avril 2024

Livraison et « prise en main » :
1ère quinzaine avril 2025

Ouverture au public : 
avril 2025

Livraison 1er trimestre 2026



































HT TTC

Coût total projet (A)+(B) 419 974 499 152

- participation Villes 185 373 222 447

= financement OT Bisca Grands Lacs 234 601 276 705

Fonds dédiés OT au 26-01-2024

en €

200 376

Choisir une ambiance
en cohérence avec notre territoire, nos 
cibles et nous-mêmes.



Choisir une ambiance
en cohérence avec notre territoire, nos 
cibles et nous-mêmes.



N°10 Création, impression et diffusion des outils d'accueil et d'information clientèle

Distribués en boites aux lettres sur toute la CDC 











Club Littoral (point à date) :

 Cible nationale :
• Accueils presse==>La mise en avant d’expériences sur la 

côte landaise au printemps
• Des campagnes Google ADS Search + display et META 

(début 23 avril)
• Campagne YouTube : accueil du Blog KindABreak pour  3 

expériences vécues à relayer
• Accueil Influenceur
• 54 spots radio France Inter et France Info

 Cible Espagnole :
• Insertion Landes dans supplément Nouvelle Aquitaine 

dédié au marché espagnol
• CampagneS Google Ads Search et META
• Accueil influenceur espagnol. 



==> Organisation de marche & ramassage déchets (plogging) : 
stage engagé avec étudiant en STAPS pour mise en place d’une
ou plusieurs dates sur le territoire sur la saison 2024.

==> 1/2 page dans le magazine "La Pêche et les poissons « (ré-ouverture de la pêche). 

==> 1 pleine page dans le magazine GEO avec dossier spécial "destinations printemps". 

==> 1 pleine page dans le magazine Femme Actuelle spécial "destination week-ends" 

==> Toutes campagnes web marketing (vidéos, mots clefs, publicités) tous supports lancés 
et ou contractualisés : hébergements, loisirs, activités (Nouvelle Aquitaine, Agglomérations 
toulousaine et nantaise

==> Diffusion de la vidéo promotionnelle chez nos partenaires

==> Réédition du plan rando/vélo actualisé

==> Guide des marées printemps édité

==> Rédaction et envoi de 5 articles de blog auprès des clientèles identifiés dans notre 
base, par entrées affinitaires 

N°3 à n°13 : actions promotion / marketing (point à date)



Dispositif, cadre Point à date

Participation à l’évaluation

Participation, contributions aux 
ateliers 2 et 3

schémas mobilités
Présence aux Comités techniques et 
participation suivi actions  

Zones humides de                   
l'arrière dune des   

pays de Born et de Buch

Présence au Comité de pilotage et 
participation suivi actions  

n°17: Accompagnement et soutien des collectivités (à date, non exhaustif)
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